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curso: PUblicidade - Conceitos fundamentais

Data de realizagio (2015)

1—Tu e a publicidade 23 a 29 janeiro

30 janeiro a 5 fevereiro

6 a 12 fevereiro

13 a 26 fevereiro (carnaval)
27 fevereiro a 5 de maro

203 3L marco (pscod
104 16 abr
173 23 abr

11 — Filmes e produtos 24 a 30 abril
12 — A controvérsia em torno da publicidade 1 a7 de maio

http://WWW.mediasmart.com.pt/MediaSmart app/story.ntml



http://www.mediasmart.com.pt/MediaSmart_app/story.html
http://www.mediasmart.com.pt/MediaSmart_app/story.html

» Sensibilizar os formandos para o Impacto e 0s objetivos associados
d publicidade;

> Motivar para a andlise critica das mensagens publicitarias, levando
a que 0s docentes preparem as criancas para fazerem escolhas
informadas;

> Fornecer instrumentos de andlise e interpretagao que permitam
fazer a leitura das funcoes de comunicacdo da mensagem
publicitaria, no contexto das suas vidas didrias;

» Desenvolver capacidades de leitura, compreensdo, apresentacdo
e discussdo de ideias e pontos de vistq;

> Fornecer ferramentas de construg¢do de mensagens publicitarias.



» Tema inferessante e muito atual:

» Em regime de e-Learning;

» Lecionar uma turma de Curso Vocacional de Lojista:
podia ser uma mais-valia para a aprendizagem dos
alunos;
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» Com um futor sempre

uncios

presente para acompanhar
o desempenho dos formandos,

motivar, dar feedback e prestar o seu auxilio sempre
que necessario.
O Professor Doutor Jose Lagarto, da Universidade Catdlica Portuguesa

O Dra. Susana Paiva, Assistente de Marketing e Comunicacdo na APAN -
Associacdo Porfuguesa de Anunciantes
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» Partilhar ideias de como
podiam as lojas pensar
em fazer publicidade
acerca da sua existéncia

e res pe.l.ivos prod U -I-OS . saremquantusanﬂlﬁ:lds;éem por dia?

Eu vejo anuncios em todo o lado,

locais.
o cerca de 100 anincios:
0, radio, jornais, revistas,

de publicidade que

nonitores de computadores,

L] L]
N Vejo & noite, mas ndo faco a N . N3 tv & no e
vestudrio, calgado, na rua... s § 3- os anlncios servem para XL = (T e
minima ideia quantos vejo PR
publicitar os produtos e servigos . Um anincio &

EU VEJO MUITOS NA TV
bues na tv

FRANCISCO

Sa vejo andncios na televisdo. Vejo
a noite e no fim de semana.

MN3o sei guantos vejo
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Nao faco 2 minima de quantos

» Pensarem na quantidade [

televisao no computador nos
proprios equipamentos que
utilizo/materiais na rua em postes
de eletricidade e em muito mais

Muitos na televisao

e ougo na radio
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1-vejo varios anuncios por dia

K IS A 2-em todo o lado Muitos na tv 2-No pc, na televisdo, no jornal...

- Quantos anuncios vés por dia? 1-1000 anuncios por dia

3- 05 anuncios servem para dar a 3-0s anuncios
conhecer varios produtos comerciantes v
1- Mais ou menos 100 anuncios produtos

rvem para os
nderem os seus

2- Na radio. no pc e na televisdo
1-vejo varios por dia.

e

3-Os anunci rvem para dar a

- . Poucas
2-na televisdo, no computador. conhecer varies predutos QUC0S

- Vejo uns 3,000,000 anuncios por imagem que amostram produtos
dia. j 0Os anuncios chateiam as
pessoas com
publicidade ndo interessante

vejo uns 100 andncios por dia 2 - Na televisdo.
maioria no pc. . .
' ! 3 - Os anlncios servem para dar a

que os clientes podem encontrar
SAMUEL: TENHO O ADBOLK ;), VEIO

PERTO DE 200 NA TV TODOS OS
DIAS

samuel7°c n20






» O Alunos tiveram de definir os
destinatdrios, o suporte, desenvolver a
ideia (AIDMA).

» Criaram a sua Ficha de anuncio.




/A\|mum cios @yw vendem produtos e

» Unidade 5 — Aprender a linguagem dos
anuncios televisivos: Rodrigo Costa, Marketing
Manager Nutricdo da Sumol Compal -
produto Essencial Kids.

A publicidade pode ser essentll_ol
o . uma forma atil V
Os anuncios sao feitos de transmitir informacoes _ |
com varios objectivos as pessoas. hVCf’ um pequeno é
: e U
——

que nao apenas a venda anuncio exige
de produtos. muito trabalho.

O NOVO COMPAL
ESSENCIAL KIDS.




Nome da empresa

Slogan

Se quer perder peso, ou ganhar

Produto escolhido para
anuncio

Gym J.P musculos venha ao Gym J.P, aqui hd Bicicleta
de tudo
LC.Motos Sem ca vir, ndo vai a lado nenhum Kit 55m

Gamming pro LJ

Joystick na mé&o

Head strike j0go

DAplaquegames Ready for the action play? Jogo
LaidyRute's LaidyRute's a ulica laidy aqui € vocé!l Rute

Just a Player

Play is love, Play is Life

Jogo Powerleft



http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/1lKq2Iz5cv4WW0FWGPQ7IbB8brmy9jjmxJr8Rnzor3L8/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/1pPvvbYDx1qPS99yAshgFHFUx8M1Zl7zfqQKjnRgOZ4g/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/11LoaQVlr9WdYNWY5poVWSWkwTQtrF9iDXuD8Ra5ZjmE/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/11LoaQVlr9WdYNWY5poVWSWkwTQtrF9iDXuD8Ra5ZjmE/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/11LoaQVlr9WdYNWY5poVWSWkwTQtrF9iDXuD8Ra5ZjmE/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/11LoaQVlr9WdYNWY5poVWSWkwTQtrF9iDXuD8Ra5ZjmE/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/11LoaQVlr9WdYNWY5poVWSWkwTQtrF9iDXuD8Ra5ZjmE/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/12CZQBSuLDJU2PmSSgOVv-noQHZwqcfPQq3gZrcEaZwg/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/1JofY2wbcGpo4itrJViXY74jGnMW6D6SYQueWtH6q_Zs/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/1ZRPXR5Yp8F5KLjpLoChw5WXs--_i-4qZCAC7Z1yHSq4/pub
http://www.google.com/url?q=https://docs.google.com/document/d/1ZRPXR5Yp8F5KLjpLoChw5WXs--_i-4qZCAC7Z1yHSq4/pub

» Os alunos criaram Storyboard;

» Criaram videos de divulgacdo do
Biblioteca da escola.
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> Rita Lima Candeias, Responsavel de
Patrocinios € Marca do Montepio que nos
val dar a conhecer mais sobre a utilizacdo
da atriz Joana Ribeiro — no dmbito da
unidade 9 “ Vender Celebridades”




» Os media fazem parte do nosso dia-a-dia, influenciando
Muitas vezes as Nossas decisoes.

» Este curso permitiu-me perceber que por vezes
pretendemos os alunos assumam varias funcoes em muito
pouco tempo, guando na realidade isso ndo acontece
na criacao / divulgacao de qualguer produto.

> Os alunos perceberam que o frabalho em equipa €
fulcral para o sucesso de um produto.



Obrigada pela
atencao

Mmiguela@sapo.pt




